~OBETNOS 2
Master en

La formacion profesional de licenciados o graduados universitarios de cualquier carrera universitaria en los

contenidos, las técnicas, y los formatos propios del PERIODISMO SOCIAL, entendiendo por este un modo de
hacer periodismo determinado por tres caracteristicas:

Jlll POR EL MODO: Un modo de hacer periodismo entendido como “periodismo de responsabilidad social”, que

prima ante cualquier otro fin tanto en la seleccién como en el tratamiento y en la interpretacion de la informacién
el servicio social que esta comporta, y que tiene como fin “la comunién y el progreso entre los hombres y los u rS O —

pueblos” (Communio et Progressio, 1).

Jll POR LOS CONTENIDOS: Un periodismo que prima las tematicas sociales: Tercer y Cuarto Mundo, exclusién y
desigualdad social, explotacion, pobreza, miseria, politica y economia social o antisocial, salud y enfermedad,
cooperacion al desarrollo y voluntariado social. Y reclamando la atencidon sobre la realidad social un periodismo
que llegue a corregir la mentalidad de eficiencia de los MCS respecto a la agenda (seleccion) y al enfoque
(tratamiento) informativos.

N POR EL TIPO DE COMUNICADOR QUE SE QUIERE FORMAR: Un periodismo desideologizado con criterio y
sensibilidad social, con capacidad tanto de denuncia como de proposicién, y voz de los que no tienen voz. Y por
tanto determinado por su responsabilidad social (como servicio a la sociedad y a sus demandas de igualdad,
justicia y conciliacidon), su comprensidn social (apertura a tematicas especificas “sociales” y profundizacion “social”
en tematicas generales), y su sensibilidad social (periodismo con “rostro humano”).

La demanda potencial de este titulo viene dada desde cinco ambitos profesionales: las organizaciones sociales, los medios de
comunicacion, las empresas, la administracion publica, y la investigacion social.

N 1.- Las organizaciones sociales, en la medida en que en los Ultimos afios se ha dado y se sigue dando un proceso de
profesionalizacion de la comunicacion integral de las mismas, que incluye desde la imagen corporativa, a la comunicacion
institucional, tanto interna como externa (ambos aspectos son objeto fundamental de capacitacién y formacion del Master), que
en tantos paises —como ocurre en EEUU- constituyen un grado universitario independiente como comunicacion institucional de las
NONPROFIT ORGANIZATIONS.

N .- Los medios de comunicacion social tanto clasicos (prensa, radio, TV) como nuevos (que ademas incorporan los clasicos a las
nuevas tecnologias), estan desarrollando —tendencia acelerada por la crisis econémica- una atencién cada vez mas especializada a
los aspectos sociales tanto en el ambito de la informacién local, como en la nacional e internacional; asi como en aquellos ambitos
especificos de paulatina mayor demanda del interés publico como son la informacion de las ONG's, la discapacidad, el desarrollo y
la cooperacién y la marginacion social. Y este interés que va de la opinidn publica a los medios y de los medios a la opinién publica
demanda periodistas cada vez mas especializados.

I 3.- Las empresas en todos los sectores, pero sobre todo en los departamentos de comunicacién y gestion, demandan también cada
vez mas profesionales con esta preparacion y sensibilidad, dado su progresivo compromiso con su desarrollo social-corporativo,
vehiculo de su proyeccion solidaria, y apoyo imprescindible de su imagen social y comercial.

J 4.- Las Administraciones Publicas, tanto en los ambitos de la politica exterior de la Administracion Central relacionados

con la cooperacion internacional, como los de la gestion de trabajo social de las Administraciones Locales, pasando por la
inversién en proyectos sociales propios de desarrollo en el Tercer Mundo de las Comunidades Auténomas, demandan a su vez
profesionales especializados en el trabajo social, incluida la proyeccién mediatica de este trabajo para la imagen publica de dichas
Administraciones.

N 5.- La investigacion social: Por altimo, los titulados de este Master también pueden desempeiiar su trabajo en empresas, “Existe actualmente una mayoria invisible de excluidos, que estan al costado del camino,
fundac!ones o) centrcl>§ de ’|nv.est|gacl|on, publicos y privados, dedlcladas alos esjcudlclnls somologlcos., los estlfdlos de mercado, y el apaleados y robados, ante los cuales pasan los medios de comunicacién. Los muestran,
marketing de la gestion publica o privada, y por su puesto en medios de comunicacién, como analistas sociales. les dan mensajes, los hacen habilar....” (Papa Francisco)

DIRECTOR DEL MASTER: Prof. Dr. Don Manuel Maria Bru Alonso. Doctor en Periodismo. Licenciado en Ciencias
Eclesiasticas y en Periodismo. Presidente de la Fundacién Crénica Blanca. Profesor en la Facultad de Humanidades y
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad San Pablo CEU.

COORDINADORA DEL MASTER: Prof. Dofia. Cristina Sanchez. Licenciada en Periodismo y Publicidad. Redactora del Obra de la FIDND A CT O N
Semanario Alfa y Omega. Premio Periodismo de Manos Unidas 2011. . 7

ESPACIOS Y RECURSOS MATERIALES: Se empleara como principal espacio el Aula y los Estudios de Radio y TV de la CR()NI(&\ BLANCA
Fundacién Crénica Blanca, con todos los recursos técnicos necesarios tanto para las lecciones magistrales como para JOVENES COMUNICADORES

las practicas de radio, TV, Cine y Nuevos Medios.

HONORARIOS: La matricula del Master tiene el precio de 4.500 € (la Fundacion Cronica Blanca dispone gracias a las
entidades colaboradoras del Master de un banco de becas de ayuda al estudio)

www.posgrado.uspceu.es www.cronicablanca.org




DISENO CURRICULARDEL
PROGRAMA FORMATIVO DEL MASTER

El Plan de estudios del Master en Periodismo social (60 ETCS) esta organizado en torno a
4 mddulos basicos, 31 asignaturas obligatorias de 1,5 ETCS, 2 asignaturas obligatorias de
6 ETCS, asi como la realizacién de practicas propias en MCS por valor de 18 ETCS, y un

trabajo de fin de Master por valor de 6 ETCS.

MODULO 1. FUNDAMENTOS DEL PERIODISMO SOCIAL

MATERIA 1. La cuestion social y la promocion del desarrollo social (12 ECTS)

ASIGNATURA 1.
ASIGNATURA 2.
ASIGNATURA 3.
ASIGNATURA 4.
ASIGNATURA 5.
ASIGNATURA 6.
ASIGNATURA 7.
ASIGNATURA 8.

ASIGNATURA 9.

La cuestion social

La crisis de los modelos econdmicos y politicos

La Doctrina Social de la Iglesia

Los Derechos Humanos

La familia y el trabajo en la dignidad humana

Historia del movimiento obrero

Fin social de la economia

Responsabilidad social de la comunidad politica e internacional
y del medio ambiente

Los artifices de la promocion social

MATERIA 2. El periodismo social (6 ETCS)

ASIGNATURA 10.
ASIGNATURA 11.

ASIGNATURA 12.
ASIGNATURA 13.
ASIGNATURA 14.
ASIGNATURA 15.
ASIGNATURA 16.
ASIGNATURA 17.

Convencionalismos periodisticos y Periodismo social

Hacia un nuevo orden comunicativo al servicio de la persona
y de la sociedad

Etica social del comunicador social

Periodismo social y opinidon publica

Documentacién del Periodismo social

Publicidad social

Informacion sobre derechos laborales

Informacidn sobre exclusion social y cooperacién al desarrollo

MODULO 2. DESARROLLO PROFESIONAL DEL PERIODISMO SOCIAL

MATERIA 3. Periodismo social y Medios de Comunicacion Social (12 ETCS)

ASIGNATURA 18. Prensay Tercer Mundo
ASIGNATURA 19. Prensay marginacién social
ASIGNATURA 20. Fotografia social

ASIGNATURA 21.

Tratamiento social en los géneros radiofénicos

ASIGNATURA 22. Sensibilidad social y produccién radiofonica
ASIGNATURA 23. Sensibilidad social y creatividad radiofénica
ASIGNATURA 24. Periodismo social en television

ASIGNATURA 25.
ASIGNATURA 26.

Audiovisual social en las Redes Sociales
El cine social

MATERIA 4. Periodismo social y Organizaciones Sociales (6 ETCS)

ASIGNATURA 27. Imagen corporativa de las Organizaciones Sociales, campafas y eventos
ASIGNATURA 28. Relaciones publicas de las Organizaciones Sociales

ASIGNATURA 29. Comunicacion institucional de las Organizaciones Sociales
ASIGNATURA 30. Comunicacion de las Organizaciones Sociales en las Redes Sociales
ASIGNATURA 31. Documentos audiovisuales para las organizaciones sociales
ASIGNATURA 32. Periodismo Social y Familia

ASIGNATURA 33. Habilidades de la comunicacién personal promocional

MODULO 3. EJERCICIO PRACTICO DEL PERIODISMO SOCIAL

ASIGNATURA 34.

ASIGNATURA 35.

Disefo, planificacién, redaccion y maquetacion de la revista
del Banco de Alimentos de Madrid.
Edicién de documentales de television para Maria Vision

MATERIA 6. Practicas de radio y Nuevos Medios (6 ETCS).

ASIGNATURA 36.

ASIGNATURA 37.

Produccidn, realizacion, redaccién y grabacién del programa semanal
de radio “Noticias Solidarias” de Radio Maria

Edicién de la pagina web institucional de

la Fundacion Pontificia Justicia y Paz

MATERIA 7. Practicas de verano en MCS y en gabinetes de prensa de
Organizaciones Sociales (6 ETCS).

MODULO 4.- INVESTIGACION (TRABAJO FIN DE MASTER, 6 ETCS)

ENTIDADES COLABORADORAS: Organizaciones sociales

Medios de comunicacion social

economia de comunién




